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Kreativitat ist Gelb

~Wir leisten uns den Luxus eines Kreativzimmers”, meint Matthias Kindler, Geschdfts-
fiihrender Gesellschafter der 1994 von ihm gegriindeten ,, The Kindler Company” in
Miinchen, selbstbewusst. ,Mit gelben Winden, gemiitlichen Kissen und ganz ohne
Telefon. Und eine Duftlampe haben wir auch. Fiir die gute Atmosphdre.”

Gb der Luxus dieses Kreativzimmers die
neuen Biirordumlichkeiten in Minchen
erforderlich machte? Wohl eher nicht.
Aber nach knapp drei Jahren des Beste-
hens der Company(ies) und einem im
letzten Jahr erzielten Honorarumsatz von
2,5 Mio DM im Event-Business war es fiir
die Mitarbeiter schlicht zu eng gewor-
den. Kindler: _Als wir vor drei Jahren an-
fingen, waren wir zu zweit. Das Biiro war
so groB, dass wir untervermieten wollten
und unser Server ein eigenes Zimmer
hatte. Heute sind wir rund zwanzig und
da, wo friher nur ein kleiner Server ar-
beitete, drangeln sich heute zwei Pro-
jektleiterinnen, ein Assistent, zwei Prak-
tikanten, vier i-Macs und zwei Drucker.”
Und da keine kleineren Mitarbeiter” zu
finden waren und auch nicht angebaut
werden konnte, wurde ein zweites Biiro
angemietet - direkt um die Ecke.

Dass die Atmosphére auch ohne Duft-
lampe qut ist, davon konnten sich die
Giste, die zur Biro-Er6ffnung von ,The
Companies II* im Kifer-Haus" geladen
waren, berzeugen. Vor das unterhalt-
same Vergniigen hatten die Event-Profis

jedoch einen Orientierungslauf” gesetzt:
Nach Eintreffen in Biiro | in der Prinzre-
gentenstrasse 67 (.Prinze”) und nach ei-
nem BegriBungs-Prosecco bekam jeder
der Géste eine humorige Wegbeschrei-
bung zum neuen Biiro.

Auf Wachstumskurs

Nachdem die Gaste in der .Prinze® die
erste Halfte ihres Namensschildchens er-
halten hatten, wird nun der zweite Teil -
der sich auf einem Tisch unter rund wei-
teren 150 Schildchen versteckt - (iber-
reicht. Matthias Kindler zeigt die neuen
Raume und gewahrt Einblicke in die Fir-
mengeschichte, Er erzahlt, wie er nach
seinem BWL-Studium (groBtenteils in
den USA) bei Apple Computer und Philip
Morris in leitender Position im Marketing
tatig war. Und wie er 1994 seine The
Kindler Company” griindete. ,Zu Beginn
hatte ich mich auf Marketing- und Stra-
tegieberatung spezialisiert, bis ich fest-
stellte, dass Kunden neben Konzepten
von einer Agentur hdufig ,mehr' erwar-
ten, namlich auch einen zuverldssigen
Partner fiir deren Umsetzung. So kamen

im Laufe der Zeit neue Bereiche wie
Event-Marketing, Promotion und Public
Relations hinzu.”

Konsequenterweise wurden die Firmen
.The Event Company” (gegriindet 1998
mit Uwe Pafel, .einem echten Event-Pro-
fi*) und ,The Promotion Company” (ge-
griindet 1999 mit Tobias Wannieck, ,ei-
nem erfahrenen Konzeptioner und Pro-
motion-Experten®) nach dem benannt,
was sie tun. Kindler: ,Sie arbeiten in
ihren Spezialgebieten, ohne jedoch die
Arbeit der anderen aus den Augen zu ver-
lieren." Kindler ist als Geschaftsfiihren-
der Geselischafter an den Einzel-GmbHs
beteiligt.

Auch wenn sich Umsatz- und Mitarbei-
ter-Wachstum seit Firmengrindung
praktisch jedes Jahr verdoppelt haben,
bezeichnet Kindler das Jahr 2000 gern
als ,Jahr der Rekorde". Umsatz und Ge-
winn konnten um rund 130 % gesteigert
werden. 60 % entfallen dabei auf das
Event-Business, 30 % auf Promotion und
10 % auf Beratungsleistung. Er ist stolz
darauf, dass .The Companies® inzwischen
19 Mitarbeiter bereichsiibergreifend be-
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Verleihung des Goldenen EvA 2000

Gaste aus allen Medien (v.L.): Sandra Grimm,
Kabel 1, Paul Baumgartner, Antenne Bayern
und Barbara Schmitt, Senior Projektleiterin bei

Matthias Kindler, Geschaftsfihrer

schaftigen. .Bei allem Optimismus hat
uns diese Entwicklung doch dberrascht®
gesteht er ein. ,SchlieBlich war 2000 erst
unser drittes Geschaftsjahr, und trotz
des Booms in der Branche sind solche
Wachstumsraten sicher die Ausnahme.”
Die rasante Entwicklung ist laut Kindler
auf die Pflege und den Ausbau bestehen-
der Kundenbeziehungen und auf das
Neugeschaft zurlickzufiihren: ,Neben ei-
nem halben Dutzend neuer Stammkun-
den’ - von Adobe lber die Bauer Verlags-
gruppe, die HypoVereinsbank, Kirch New
Media bis zu Yahoo! Deutschland - konn-
ten wir Projektauftrige von Columbia
Tristar, i.start, Kondrauer, Mercure Ho-
tels, New Yorker, Senator Film, Vereinte
Versicherung, Viag Europlattform und der
Deutschen Post gewinnen. Zusammen
mit den schon bestehenden Kundenbe-
ziechungen zu Gruner & Jahr (Miinchen
und Hamburg), dem Bayerischen Fernse-
hen, Bayernwerk/e.on, Campari, Egon
Zehnder International, Marc O'Polo, Phi-
lip Morris in Deutschland, Osterreich, der
Schweiz und Russland verfiigen wir iber
eine Kundenliste, die keine Vergleiche
scheuen muss.”

Eine gliickliche Hand bei der Verpflich-
tung neuer Fiihrungskrafte bewies Kind-
ler, als er Myriam Neuhaus, zuletzt Leite-
rin Event-Marketing beim Deutschen
Sport Fernsehen DSF, Dieter Frisch, ehe-
maliger Unitleiter Event und verantwort-
lich fiir den Kunden Antenne Bayern bei
der Tourismus-Werbeagentur GFB sowie
Barbara Schmitt aus der ProSieben Grup-
pe engagierte. ,Den Erfolg des vergange-
nen Jahres fihren wir auch auf die Ver-
pflichtung dieser Mitarbeiter zuriick. Mit
ihnen kamen drei Senior-Projektleiter an

eventpartner 3/2001

Bord, die nun die zu Jahresbeginn ge-
griindeten Units bei The Event Company
leiten.”

Meilensteine des Erfolgs

Mit seinem 1a Kundenportfolio wird
Kindler seine Wachstumsstrategie (,Wachs-
tum ja, aber nicht um jeden Preis”) auch
in 2001 weiterverfolgen. Die Er6ffnung
des neuen Bliros war dabei nur der erste
Schritt. Geplant sind weitere Dependan-
cen in Hamburg und Berlin sowie die Um-
wandlung in eine Aktiengesellschaft. Die
Mitarbeiterzahl soll in den ndchsten zwei
Jahren auf 30 gesteigert werden. ,The
Companies” setzen auf Wachstum mit
gesunder Geschwindigkeit: ,Flir unsere
Kollegen und Mitarbeiter bedeutet das,
sich kontinuierlich weiterzuentwickeln.
Wir unterstiitzen sie dabei durch Coa-
ching, Trainings und abwechslungsreiche
Projekte.”

Ein .Meilenstein® des Geschaftserfolgs
war die Verleihung des Event Award EvA
2000 fiir den Kunden Marc O'Polo in der
Gruppe ,Efficiency Events® (EP berichte-
te in Ausgabe 6/2000). Kindler: ,Die Ver-
leihung des EvA in Gold beweist, dass bei
unseren Produktionen die Qualitdt nicht
zu kurz kommt. Der Jury war die Idee, ei-
nen Flagshipstore nicht nur zu sehen,
sondern einmal nur mit allen anderen
Sinnen zu erleben, Gold wert. Unser Ziel
ist es, zu den besten Below-the-line-
Agenturen Deutschlands zu gehdren. Wer
sich so hohe Ziele gesteckt hat, kann die-
se nur erreichen, wenn die Arbeit SpaB
macht, viel SpaB. Und der kommt von
ganz allein, wenn drei Dinge stimmen:
herausfordernde Projekte, ein hervorra-
gendes Team und eine gute Atmosphare.

The Event Company

Mit Leistungen, die das besondere Etwas
haben. Einen Funken mehr Kreativitat in
der Planung und mehr Liebe zum Detail
in der Umsetzung.”

Perfekt bis ins Detail

Dieser ,Funke mehr an Kreativitidt® und
die .Liebe zum Detail" waren bei der
Biiroerdffnung im  Kafer-Haus" spiirbar
umgesetzt. Ein stimmiges Ambiente, zu-
vorkommende und aufmerksame Mitar-
beiter, attraktive Cocktails, verfiihreri-
sche .amuse-gueules®, leise Hinter-
grundmusik und anregende Gespréche -
mit Barbara Schmitt tber die Einfiihrung
des Logistik World Fonds der HypoVer-
einsbank, mit Dieter Frisch Gber die BRA-
VO Supershow in der Stuttgarter Martin-
Schleyer-Halle - lieBen die Zeit wie im
Flug vergehen. .Spielertypen® konnten
sich beim Tisch-FuBball oder im Fahrer-
Wettbewerb auf der eigens aufgebauten
Carrera-Bahn einbringen. Zum AnbeiBen
schon waren die auf Deko-Wiirfeln an
den Wanden platzierten Deko-Apfel. Wer
hier hungerte, war selbst schuld - oder
auf Diat.

Total vernetzt - wie kdnnte es beim ,The
Companies®-Firmennetzwerk anders sein?
- war auch Biro | mit Biro II: Eine Web-
Cam Gbertrug Szenen aus dem Welcome-
Bereich in Biiro | live auf einen Bild-
schirm in Biiro Il. Vernetzt prasentierte
sich auch die Eroffnungsfeier: Im Netz
der Netze, im Internet, konnten die Gaste
den Abend kurze Zeit spater zu Hause am
Bildschirm Revue passieren lassen.
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