Hauen und stechen?

Wie schon in den vergangenen Jahren hat der ADC-Kre-
ativwettbewerb auch 2005 wieder fir reichlich Resonanz
in den einschlagigen Zeitschriften gesorgt. Doch etwas
war anders in diesem Jahr: Erstmals bekam die Event-
branche die Moglichkeit, sich ebenfalls in diesem Umfeld
2u prasentieren. Immerhin werden allein auf den Award-
Partys regelmaBig Tausende Besucher aus Untemehmen und Agenturen verzeichnet, Bisher
war diese Moglichkeit einer gleichberechtigten Teilnahme den Vertretern aus dem Lager der
Live-Kommunikation verwehrt, die Classic-Anhanger wollten eher unter sich bleiben,

Ergebnis dieser Premiere: Goldene Nagel gab es noch nicht, wohl aber immerhin einen
Silbernen” fur Atelier Markgraph — die Frankfurter Agentur konnte damit noch einmal be-
stitigen, was diverse Awards in den vergangenen Jahren sowie die Platzierung an zweiter
Position des BlachReport-Kreativrankings ohnehin schon zeigten: Atelfier Markgraph zahit
kontinuierlich zu den Kreativposten in diesem Bereich. Ebenfalls Erfoige beim ADC-Award
haben KNSK, Vioss + Fischer, The Event Company oder auch facts+fiction eingefahren,

Mit diesem Ergebnis konnten die Vertreter der Event-Branche eigentlich zufrieden sein
~ bekommen Sie doch damit reichlich Wirdigung in der Offentlichkeit,

Eigentlich! Wirde doch nicht gleich wieder die Kriegsbemalung aufgetragen und mit
dem Sabel gerasseit. Worum es geht? Kaum zeichnet sich ab, dass es neben den EVA-
Awards einen weiteren Premium-Award fur Marketing-Events gibt, schaltet die FME-Ge-
schaftsfuhrung als Veranstalter der EVA-Awards auf Angriff” und will sich Matthias Kindler,
im ADC-Vorstand Mitinitiator fir die EinfUhrung der Kreativnagel® flr Events, ,zur Brust
nehmen”. Da werden ,Sonderticker” versandt, Kindler personlich angegriffen und Funktio-
nen verwechseit. Natirlich alles mit dem Vermerk  vertraulich”.

Warum eigentlich dieses Geschrei? Der FME hat doch eindeutig seine Qualitaten belegt
und damit eine Position in dieser Branche erarbertet und begrindet — ebenso sein Eventtag
und die Verleihung der EVA-Awards. Hauen und stechen ist gar nicht erforderfich, Eifersiich-
teleien sind unndtig

Die Integration von Marketing-Events in den renommiertesten Kreativwettbewerb der
Kommunikationsbranche bietet fur die Live-Kommunikation enorme Moglichkeiten. Das
solite man vielleicht auch in der FME-Geschaftsfuhrung akzeptieren, Die Mitglieder werden
es danken.

S

Ihr Peter Blach
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ADC Wettbewerb 2005

Events erfolgreich

Die Kategorie Events, beim ADC Wettbewerb
2005 erstmalig vertreten, hat sich erfolgreich
durchgesetzt. Diese Bilanz zieht der Art Direc-
tors Club fur Deutschland (ADC) im Anschiuss
an die ,Oscar-Verleihung der Kreativen'. Die
Einfohrung der neuen Kategorie war ein
Treffer”, stelit ADC Vorstandssprecher Michael
Preiswerk fest. _Genauso wie Events aus der
heutigen Kommunikationsiandschaft  nicht
mehr weg zu denken sind, konnen wir uns
unseren Wettbewerb ohne sie nicht mehr vor-
stellen. Das Potential in der Branche ist groB
und ausbaufdhig. Im nachsten Jahr erwarten
wir noch mehr erstklassige Einreichungen.”

So wie es der hohe Anspruch des ADC will,
hat die Jury strenge MaBstabe an die insge-
samt 41 eingereichten Eventarbeiten angelegt.
Die Jurorengruppe, die fir die Kategorie zu-
standig war, bestand aus ADC-Mitghedern und
-Experten wie Johannes Milla (Milla + Partner),
Roland Lambrette (Atelier Markgraph), Matt-
hias Kindler (The Event Company), Michael
Keller (KMS) und Deneke von Weltzien (Jung

von Matt). Bei samtlichen Exponaten wurde
uberpruft, inwieweit sie den traditionellen
ADC Wettbewerbskriterien Originalitat, Klar-
heit, Uberzeugungskraft, Machart und Freude
entsprechen.

ADC Vorstand und Juryvorsitzender Matt-
hias Kindler: _Die Messlatte lag hoch. Wer fir
seinen Event vom Club der Kreativen geehrt
wurde, halt jetzt mit Nagel oder Auszeichnung
eine richtig harte Wahrung in den Handen.
Die Medaillen zeigen Projekte, die weit (ber
unsere Disziplin hinaus abstrahlen — mutige,
auBergewdhnliche Konzepte. Diese Arbeiten
werden mit Sicherheit bei anderen Preisen
bestehen.” Fur das nachste Jahr, so Kindler,
wunsche sich der ADC, dass auch verwandte
Disziplinen wie Corporate Architecture oder
Retail Design den Club und seinen Wettbe-
werb als Plattform fir die kreative Auseinan-
dersetzung entdecken. In der Kategorie Events
konnten ein silberner Nagel, zwei bronzene
werden. Nachfolgend die Preistrager:

> Silber” fir Atelier Markgraph
AUFTRAGGEBER: Tourismus + Congress GmbH
Frankfurt am Main

PROJEKT: Museumsuferfest Frankfurt 2004

JKlang|Passagen — Symphonien einer Region”.

> Bronze" fur KNSK Werbeagentur GmbH
AUFTRAGGEBER: British American Tobacco
{Germany) GmbH

PROJEKT: Lucky Strike ,Incognito Airport”.

> _Bronze” fir Voss + Fischer marketing
event agentur GmbH

AUFTRAGGEBER: Linde AG

PROJEKT: Linde, 125 Years of New Ideas.

> Auszeichnung flr The Event Company
AUFTRAGGEBER: HypoVereinsbank AG
PROJEKT: Die Festspiel-Nacht der HypoVer-
einsbank.

> Auszeichnung fir facts+fiction GmbH
AUFTRAGGEBER: Aktion Mensch

PROJEKT: re:spect our future — die andere
Jugendmesse.

NFO: wwwadcde




