s INOPPING-Ce htbr
«lch bin auch ein Opernhaus »

Die HypoVereinsbank als Deutschlands zweitgrésstes Bankhaus ist
trotz ihrer Grosse ein stark lokal verwurzeltes Unternehmen, das
grossen Wert auf gute Beziehungen zu seiner Heimatstadt und
deren Burgern legt. Ein Ausdruck dieser Verbundenheit ist die seit
2002 jahrlich wiederkehrende Festspiel-Nacht, ein Geschenk an die
Miinchner und Hohepunkt der Aktivitaten der Bank im Bereich
«Community Relations». texr. marmias oL

Fur diese Festspielnacht wurde ein Einkaufszentrum einen Abend lang in ein giganti
sches Opernhaus verwandeft. Dieses Ereignis fand nach Geschaftsschluss in den Fiinf
Hofen, einer der exklusivsten Einkaufszentren Deutschlands im Herzen Miinchens,

statt. Eingeladen waren alle Minchner,
Sie wurden in den Wochen vor der Ver-
anstaltung Uber die Presse, durch Pro-
motions und Plakate {iber die Festspiel-
Nacht informiert. Diese Vermarktungs-
massnahmen fihrte THE PROMOTION
COMPANY durch, die zu der Agentur-
gruppe THE COMPANIES gehdet. Neben
den klassischen Terminankindigungen
konnten im Vorfeld der Veranstaltung
diverse Hintergrundberichte lanciert
werden. So berichtete Bikd
einer funfteiligen Serie Gber die Macher

Mdnchen in

der Festspiel-Nacht. Zusatzlich pene-
trierten Plakate den Termin und die
Kontoauszige aller Miinchner Kunden
der HypoVereinsbank wurden fiir An
kiindigungen genutzt. Die parallel
stattfindende, aufmerksamkeitsstarke
Guerilla-Promotion «Instant Operas
schuf einen weiteren Gesprachsanlass;
Teams aus ausgebildeten Opernsan-
gern und Promotemn «in Zivil» tauchten
an den Tagen vor dem Event uner-
wartet an gut belebten Orten wie U-
Bahnen, Fussgangerzonen, vor Thea
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tem und in Biergarten auf und Gber-
raschten die Passanten mit kurzen ‘
Arien, Statt um Geld fur ihre Kunst 2u
bitten, gaben sich die Teams zu erken-

nen und «beschenktens die Munchner
Birger mit Einladungen zur Festspiel-
Nacht. Diese spontanen Konzerte erleb-

ten viele der beqeisterten Zuharer als
einen barrerefreien Zugang zu klas-
sischer Musik, der Lust auf mehr
machte — auf den Besuch der Festspiel-Nacht, Zusatzlich waren noch rund 200 VIPs
aus der Miinchner Politik-, Wirtschafts-, Kultur- und Medienszene zu einem geson-
derten Empfang geladen.

Die Finf Hofe sind als Einkaufszentrum naturgemass nicht fir einen Klassik-
Event dieser Grossenordnung konzipiert. Die Wege sind eng und die Flachen kom-
pakt, daher mussten die Spielstatten so platziert werden, dass ein optimaler Fluss
der Besucherstrdme durch die verschiedenen Gange und Hofe gewaheleistet wer-
den konnte. Dies erreichte THE EVENT COMPANY durch eine einfache und wir-
kungsvolle Idee: Ein Teil der Darbietungen spielte sich tber den Kopfen der Be-
sucher ab. Die Kiinstler sangen und spielten aus Biirofenstern, von Briicken und
Balustraden. Hier musste erst einmal viel Uberzeugungsarbeit geleistet werden,
denn welcher renommierte Chorleiter hat schon einmal durch ein Birofenster
seinen Chor dirigiert...

Disco in der Kundenhalle

(ber 25 Darbletungen wurden nach einem ausgekligelten Spielplan aufgefishrt. Die
Bandbeeite reichte von klassischen Operm-Arien Gber Chare, Spielszenen, experi-
mentelle Musik, Tanz- und Ballettauffhrungen bis hin zu Lesungen namhafter
Autoren, Auch die insgesamt acht Spielstatten waren sehr unterschiedlich: Buhnen
vor Geschaften, in einer grossen Kunstgalerie oder in der Kundenhalle der Bank;
Autfilhrungen iber den Kopfen der Besucher aus Birogebauden oder von Uber-
fihirungen aus.

In einem Programmbeft, das Hostessen von THE PROMOTION COMPANY an
alle Besucher verteilten, waren alle Attraktionen nach Ort und Zeit aufgelistet. Damit
konnte sich jeder sein indwviduelles Programm fir den Abend zusammenstellen und
sich frei zwischen den Spielstatten bewegen, Dieses Kommen und Gehen, die standi-
ge Bewegung der Menschen verschiedener Altersgruppen, trug zu einer lockeren,
offenen Atmosphare bei, die man normalerweise bei klassischen Konzerten nicht
kennt,

Die Festspiel-Nacht ermoglichte rund 15000 Menschen, darunter vielen, die
sonst mit dem Thema Klassische Musik und Oper nicht in Kontakt kommen, hoch-
karatige Darbietungen kostenlos und hautnah zu erleben und mit den Kanstlem in
Kontakt zu treten, Die Singer, Tanzer und Bands, die bei der Festspiel-Nacht auftra-
ten, gehdren zum Ensemble der intemnational renommierten Bayerischen Staatsoper
und sind auch bei den weltberuhmten Miinchener Opernfestspielen vertreten,

Zwischen den Auffihrungen konnten sich die Besucher der Festspiel-Nacht an
zahlreichen Catering- und Chill-Out-Zonen starken, In den frilhen Morgenstunden
verwandelte sich eine der Spietstatten, die Kundenhalle der HypoVereinsbank, in eine
grosse Disco, wo nach dem Motto «Classic meets Rocks noch bis sechs Uhr frih
gefesert wurde. >

Information

The Promotion Company » Prinzregentenstr. 67, D-81675 Minchen
» Tel, 0049 89 418007-0» E-Mail: info@thecompanies.de » www.thecompanies.de
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Matthias Kindler, 41, ist Inhaber von THE COMPANIES,
einem Netzwerk aus drei Agenturen fiir Events, Promotion und
Beratung mit Sitz in Miinchen. Die Agenturen beraten unter
anderem die BMW Group, die HypoVereinsbank, MSD Sharp &
Dolme, Philip Morris und Rolis Royce, Nach dem Studium der
Betriebswirtschaftslehre in den USA (mit Abschluss des M.B.A.)
arbeitete er mehrere falire bei Apple Computer im strategischen
Marketing. Kindler wurde 2000, 2001 und 2002 mit dem Event
Marketing Award (EvA) ausgezeichnet und ist der einzige Event
Konzeptioner, der Mitglied im ADC ist, in dessen Vorstand er
2004 gewdhlt wurde. Mehr als 80 Pressebeitrédge, unter anderem
auf n-tv, im Focus und DIE ZEIT, beschreiben seine Arbeit.
Kindler leitete beveits tiber 50 Seminare zum Thema «Modernes
Event Marketing».




